Social support campaign:
We decided to send emails to our main groups of stakeholders NGOs and slow fashion businesses.

We identified five NGOs that are recognized in Peru for receiving used clothes and giving donations.
They were: A caminar, Recidar, Traperos de emaus Lima, Caritas and Recol.

o Benjamin Antonie Requena Tincopa 20:26 (hace O minutos) 4

para postmaster =

Buenas tardes personal de Caritas

Le escribimos el sigulente comeo con el objetivo de presentar nuestra propuesta. Somos Hilando, una idea de negocio creada por alumnos de la Universidad del
Pacifico. Muestro objetivo es cambiar los patrones de consumao presentes en la industria de la ropa. Para esto pretendemos crear un espacio digital donde distintas
tiendas de ropa que pertenezcan al rubro de “slow fashion”.

Esta plataforma se caracteriza por permitir que cada fienda pueda administrar su propio espacio y nosofros nos encargaremos de entregar las prendas utilizando
practicas de la logistica verde. Ademas de la compra y venta en esta aplicacion, existira una seccion de donacion, donde las personas podran exhibir sus prendas que
ya no desean ulilizar, pero que no desean desechar. En esle caso, acudimos a ustedes para conocer si estan dispueslos a ser quienes reciben las donaciones de ropa.
Apreciamos si pudieran hacernos llegar cualquier duda o recomendacion gue lengan sobre la idea, sientanse libres de contactarnos.

Alentamente,

El equipo de Hilando,

As well we contacted 10 peruvian slow fashion brands. These companies use local resources like
organic cotton, baby alpaca, etc. These businesses also encourage Peruvian cultural expression
through their designs. The list of all the companies who received our email: Mito studio, Ayni, Annais

Yucra, Escvdo, Genes, The 13 Snake project, Blanca pukara, Al Peso, La Perulana, Estrafalario.

para perulana.moda «

o Benjamin Antonio Requena Tincopa <bereguensl@aum up.edu pes agar

Le escribimos el siguiente correo con el objetive de presentar nuestra propuesta. Somos Hilando, una idea de negocio creada por alumnos de la Universidad del
Facifico. Nuestro objetivo es cambiar los patrones de consumo presentes en la industria de la ropa. Para esto pretendemos crear un espacio digital donde distintas
tiendas de ropa gue pertenezcan al rubro de “slow fashion”, como la suya, puedan ofrecer sus productos, Cada tienda podrd administrar su propio espacio y nosotros
nos encargaremos de entregar las prendas utllizando practicas de la logistica verde. Nuestra plataforma concentrara una mayor cantldad de clientes perteneclentes al
segmento al cual apuntan, perscnas interesadas en la ropa producida de manera sostenible, ambiental y socialmente responsable. Esto les ofrecera ofro medio de
exponer sus productos; sin embargo, desde un espaclo distinto, el cual promueve empresas como la suya, qulenes ofrecen productos responsables.

Quisiéramos saber si es gue ustedes estarian dispuestos a usar esta aplicacidn y qué mejoras o requerimientos pueden sugerir para nuestra propuesta.

De igual manera, cualguier duda o consulta, sientanse libres de contactarnos.

Alentamente,
El equipo de Hilando.

These were some of the answers that we received from our stakeholders via email (in spanish).
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Re: Nueva Propuesta: Hilando

Q an Miguel Rosell
and ir e

Hola Benjamin,

Mi nombre es Juan Miguel Rosell y soy co
fundador de Genes. Me parece interesante la
idea que propones. Parte importante de la
propuesta es el tema econdmico que deberias
visibilizar a las marcas para realmente saber la
atractividad del servicio. Por otro lado, creo
que podrias desarrollar una propuesta incluso
mads solida a través de alianzas con
organizaciones que generen un impacto
positivo en la industria o que compensen el
dafio que la industria de la moda genera.

Propuesta: Hilando & Recidar

Rodrigo Nores
To You, Mila Mosqueira, +1

Hola Benjamin,

Muchas gracias por considerarnos en su
propuesta. Nosotros podriamos

recibir la donacion de ropa, podriamos coordinar
una reunién de manera

que podamos ver la mejor forma de hacer
sinergias.

Quedo atento en lo que pueda apoyarlos,
Un abrazo

Jefe de Marketing

Rodrigo Nores Hidalgo

Me alegra saber que en la UP estan Av. Los Algarrobos Mz.F Lt.3 - Villa el Salvador

visibilizando temas como este. Quedo atento a
cualquier consulta adicional que tengas.

Saludos,

In order to study if we have the support of our third group, consumers, we have planned to carry out a
focus group with 10 different university students. Here is a list of the questions that will be asked in
the focus group that will be carried out in the next phase of the competition.

- (Alguna vez has comprado ropa por internet?

- Have you ever bought clothes online?

- (Qué opinas de las compras de ropa por internet?

- What is your opinion about buying clothes on the internet?

- (Crees que el origen de la ropa es importante?

- Do you consider the origin of clothes when you are buying clothes?

- (Alguna vez has donado ropa?

- Have you ever donated your clothes?

- (Qué es mas relevante a la hora de elegir una prenda el precio o la calidad?

- Between Price and Quality, which is more relevant for you?

- (Alguna vez has comprado ropa de segunda mano?

- Have you ever bought used clothes?

- (Estas dispuesto a comprar ropa de segunda mano?

- Are you willing to buy used clothes?

- (Al momento de comprar ropa, te importa que su fabricacion sea sostenible (cuidado del
medio ambiente, ser socialmente responsable)?

- When you are buying clothes, do you care if it’s fabrication was sustainable?
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